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PORTFOLIO - MARKETING EFFECTIVENESS
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MERCADO

Todos os 20 times da Série A tém sites de CconomIA
apostas esportivas como patrocinadores Gastos de brasileiros com apostas

iete acordos de p?tr.ocinio sao para espaco master, o mais caro da camisa; Pixbet apoia seis clubes no Online em 202 3 passam de R$ 50
ampeonato Brasileiro .
bilhoes

O montante supera, por exemplo, o total das exportacdes brasileiras de carne
bovina no ano passado
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Por que apostas esportivas pressionam os
resultados do Assai

VEJA Mercado: rede supermercadista aponta que estagnacio no volume de compras se d4 em razéo de
pressdo na renda dos consumidores

Diego Gimenes
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A nova era de ouro do Centro de
SP

Acordo com patrocinador rende R$ 24 milhdes por ano ao S3o0 Paulo (Conmebol/Reproducio)

(/Divulgagéo)

Fonte: https://veja.abril.com.br/coluna/radar-economico/por-que-apostas-esportivas-pressionam-os-resultados-do-assai

— | | LJ \/ [/-\ Fonte: https://exame.com/casual/todos-o0s-20-times-da-serie-a-tem-sites-de-apostas-esportivas-como-patrocinadores/

Fonte: https://www.cartacapital.com.br/economia/gastos-de-brasileiros-com-apostas-online-em-2023-passam-de-r-50-bilhoes/



CURIOSIDADES QUE NOS LEVARAM A FAZER O ESTUDO

QUAL E COMPORTAMENTO DOS CONSUMIDORES?

QUAIS SAO OS MOTIVADORES DE CONSUMO?

QUAIS SAO OS BLOQUEADORES?

QUAIS MARCAS SAO MAIS CONHECIDAS?

QUAIS ATRIBUTOS SAO PERCEBIDOS E VALORIZADOS?

ONDE ESTAO AS OPORTUNIDADES?

ILUMEC
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BRAND AND PERFORMANCE MANAGEMENT SUITE T

Os dados apresentados neste documento sao parte L

de um estudo sindicalizado da ILUMEO,

Ele é baseado na metodologia proprietaria chamada e 8
DELFOS, que é utilizada ha anos por grandes
anunciantes para a gestao de investimentos de marca — =

e performance.

Diferentes empresas podem adquirir os resultados
completos que estao disponivels em relatorio em nossa
olataforma online.
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AMOSTRA

2.326

pessoas entrevistadas

REGIOES DO PAIS

Data da coleta de dados: 20 de maio e 9 de junho

GENERO

70%
[ 4

)

FAIXA ETARIA

52%

39%
10%

18-24 anos

25-34 anos

35-44 anos

4%

—ILUMEO

CLASSE ECONOMICA

33%
28%

19%

8%

4% 4%

D/E
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ILUMEO - PESQUISA SOBRE BETS ILUMEC

2.327

BRASILEIROS
ENTREVISTADOS

Nao gostam de
apostas esportivas

Pergunta: Qual € a sua opinido emrelagdo a apostas esportivas?
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BRASILEIROS
ENTREVISTADOS

Nao gostam de
apostas esportivas

17% 36%

Considerariam fazer
apostas esportivas

Pergunta: Qual é a sua opinido em relagao a apostas esportivas?
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BRASILEIROS
ENTREVISTADOS

Nao gostam de
apostas esportivas

17% 36%

apostas esportivas

[Considerariam fazer}

Jarealizam
apostas esportivas

Pergunta: Qual é a sua opinido em relagao a apostas esportivas?



— 83% DOS CONSUMIDORES DA CATEGORIA
— APOSTAM UMA VEZ POR SEMANA OU MAIS

FREQUENCIADE APOSTAS
DIARIAMENTE 20%
PELO MENOS 3 VEZES POR SEMANA 30%
SEMANALMENTE 33%
UMA VEZ A CADA 15 DIAS 8%
MENSALMENTE 8%

— | | LJ |\/| EO Pergunta: Com que frequéncia vocé realiza apostas esportivas?

N=1.088



i_ FUTEBOL E LIDER MAS VARIOS
— OUTROS ESPORTES SAO CITADOS

ESPORTES EM QUE APOSTAM:
FUTEBOL 99%
BASQUETE 42%
VOLEI 17%
TENIS 15%
FUTEBOL AMERICANO 13%
CORRIDA DE CAVALO 13%

:— | | L J |\/| E O Pergunta: Em quais esportes vocé costuma apostar?

N=1.088



—_  OUTROS ESPORTES QUE FORAM CITADOS

Boxe E-sport MMA
Cassino Formula 1 NBA
Ciclismo Futebol Roleta
Corrida Futsal Surf
Corrida de Handebol Tenis
Bike Loteria UFC
Corrida de MLB

carros

Dota 2

:— | | L J |\/| E O Pergunta: Em quais esportes vocé costuma apostar?

N=1.088



— OS CONSUMIDORES HEAVY USERS (20%)
— APOSTAM EM MAIS ESPORTES QUE OS DEMAIS

TODOS OSDIAS CADA 15 OU 30 DIAS

[ APOSTAM ] [ APOSTAM ]
A

2,6 1,4

esportesem esportesem
meédia meédia

:— | | L J |\/| E O Pergunta: Em quais esportes vocé costuma apostar?

N=1.088



— A MAIOR PARTE DOS APOSTADORES
— BUSCA RENDA EXTRA

FINALIDADE DAS APOSTAS

o/ .
i 1 A) E a minha principal fonte de renda

. 37%
DIVERSAO

62% |

— | | L J |\/| E O Pergunta: Com qual finalidade vocé realiza apostas esportivas?

N=1.088



MESMO QUEM ESTA FOCADO EM RENDA EXTRA E IMPACTADO PELA
“SENSACAO DE ADRELINA AO APOSTAR”

37% = 57%

A SENSACAODE A SENSACAODE
ADRENALINA ADRENALINA
EM APOSTAR EM APOSTAR

\/ m Pergunta: Com qual finalidade vocé realiza apostas esportivas?
| | - U Pergunta: O que te motiva a apostar em esportes?

N=1.088



—  76% DOS CONSUMIDORES COSTUMAM TER
— ATE R$500,00 DISPONIVEIS PARA INVESTIR.

42%

34%

16%

8%

MENOS DE R$100 R$101aR$500 RS$501 aR$1.000 MAIS DE R$1.000

— | | LJ |\/| EO Pergunta: Qual valor vocé costuma ter na sua banca?

N=1.088
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QUAIS SAO OS MAIORES
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PARA ESCOLHER UMA EMPRESA
DE APOSTAS ESPORTIVAS?



REPUTACAO DA MARCA E O PRINCIPAL
FATOR DE DECISAO PARA ESCOLHER ONDE APOSTAR

— L U| |=@;

g

327

BRASILEIROS
ENTREVISTADOS

66 ~
A reputacao de marca. 7

Pergunta: Quais sdo os maiores fatores de decisao para escolher uma empresa/site de apostas esportivas?
N=1.927



REPUTAGAO DA MARCA E O PRINCIPAL | UMEOC
FATOR DE DECISAO PARA ESCOLHER ONDE APOSTAR

g’
2. 327
BRASILEIROS
ENTREVISTADOS

REPUTAGCAO DE MARCA I 70%
FACILIDADE DE USO DO APLICATIVO/SITE 1 61%
PROMOCOES E BONUS I 57%
VALOR DE ODDs NN 42%
PROPAGANDA EM REDES SOCIAIS e 289,
PATROCiNIO/ PARCERIAS e 27%

PROPAGANDA DE TELEVISAO I 22%

PROPAGANDA DE INFLUENCIADORES N 20%

Pergunta: Quais sdo os maiores fatores de decisao para escolher uma empresa/site de apostas esportivas?
N=1.927
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Apostas Esportivas: Comportamento

QUAIS SAO OS

DE CONSUMO?



— _ BLOQUEADORES
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31%
20%
1%

1%
7%

39%
27%

DE CONSUMO DA CATEGORIA

tém medo de compulsao

sao conservadores com o seu dinheiro

nao tém interesse por esportes

acreditam que as casas de apostam podem manipular
os resultados das apostas

acham que apostas esportivas sao ilegais

acreditam que nao tém habilidades
para prever resultados esportivos

acham que as chances
de ganhar sao muito baixas

Pergunta: Por que vocé ainda nao realiza apostas esportivas?
N =839
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O QUETE
A COMECAR A APOSTAR?



O QUE TE MOTIVARIA A — ||_U|\/|EO
COMECAR A APOSTAR? _

g’

4B
2.327
BRASILEIROS
ENTREVISTADOS

{3
Ter uma casa de apostas
em gue possa confiar. 99

Pergunta: O que te motivaria a apostar em esportes?
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Apostas Esportivas: Branding

E PRECISO ACOMPANHARO
DO MERCADO
E DAS




~ — N\
AWARENESS ESPONTANEO —||_LUMEC

brasilbelang  pacimach

Casabe G i
et Betvet betfair "Betdavida Betsnet Realibetd
Pixbet |)( 1360 Estreladasorte. }, aiteway PG Bet.com s
lv)(_"[k' ".':xr'z-b-_. 360SCOre 23be 1WInN Beast XBET D€ \““'L dacarte
OIS " 88SBET aSL patyip | Josedesone

h(,‘ll)‘-) ].’(.I S L_'L‘Jtufaf:ll Woxjvapor h {sson

tsport glazer *" l o Renid
leon novibel, BCLPIX365 e .'.%,. Blazer i apostasoline Tinmet (':nlu'abct
grecn Bel: APP Shet oominuto Beal36s F)v L ];\-ygﬂ-u:c Betsel  betfacil Betss MARCAS SAO
Reals Bece l] Belapostas b(_'[\ul » lLi(.u_);dhe'. 1\\-Ill Lm\e IS.Sb(_[ Bel: ““, Gbel Ap nl],[h LEMBRADAS
Belsnacional aawix Be tl-; y65bel elwalr  pacia RBetnacional Fizabet
aghel B150 Esportedasnre Betdasorte [_)C[ net \ B(_L 6
I CL Playhet P () < I Recis ~~.1_:.7\JL1 com \h( + )
I)Cl[)l\ Be ILG;MFLL el30s5 Betson Ilhad-  NetBet  1BC tnet =@ Nacionalbel Jonbet Netbet
-’ el l'({tltl——-l)(l betlurm Besbo : :"’?Lt l’(l\lD 78ames JP”\ll" Tlgn bel; ‘sshet
(¢ s }. o Luvashet Betsporting EslrelaBel s
‘ pell mmabet [leadhet Luvalet . yetfast.io 1B
Nexhet md\l.u‘b&l'clsl)('l el3s  Aposta Jestsport vesano belmad Scor m' ot

betfer Obabet Betsnart icoskiat®  Minecassing Estrelabel o, Best isbet
- Obabet BCISPOric |2L.\|.\EI ) I rl.. ) - :
bodog .‘\\"lflt(_ll.‘l\'ltﬁ- Bel136 Setino BF 365 Bent 1BET B7 Betspeed

; VT Netsos PEVO0 NBET Goal  Bet.com Betenacional  Del10 Mack
Betonline Bellair ‘'eovess Clickbet sosmtas Bels26s Babet Belss60
Sudemd 1y Y (Y AN : Belbetl Apostaganba DELS305 0
BC.GAME Bless Petbet . .. waann Betway
Esportesbet s e TISUINES ot 365 .. nln (Sports givalo

evtar > :
Bet ? ) ket | 006.cOom Stake T Brazzino
Wndks Brasilyry Beli8S ‘

8 Fmm_lllejctmms CONTEM A
PALAVRA BET

Pergunta: Quais sdo todas as outras empresas/site de apostas esportivas que vocé conhece?
N=1.171
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Delfos

Home

Insights

Perfomance

¥

Alguns resultados de marca foram apresentados no Webinar:
Resultados detalhados estdo disponiveis na plataforma Delfos para os clientes da ILUMEO.

Amostra

Athena

Imago

o

Suporte

FUNIL DE MARCA

Funil da Marca

Filtrar = Agregar =
Betano x Betd6s = Vai De Bet
BetTk

Lembranca @

Familiaridade @

I 4.2%
Gosto 0@

I 2.4%
Consideracdo @

| 2.1%
Preferéncia @

S

Evolugdo no Tempe §

BetTk =

Comparar &

Limpar todos =

Betano

Bet365

Lembranca @

Familiaridade @
Gosto ﬂ

Consideracdo @

Preferéncia ﬂ

https://www.youtube.com/watch?v=|sxrHrJD5Yo

Lembranca @

Familiaridade @

Gosto ﬂ

Consideracdo @

Preferéncia ﬂ

ILUMEC

N: 1158

Nunca

Vai De Bet

Lembranca @

Familiaridade @
u-
. 6.1%
I 3.1%

Gosto ﬂ

Consideracdo @

Preferéncia ﬂ

Pergunta: Quais sdo todas as outras empresas/site de apostas esportivas que vocé conhece?

N=1.171



https://www.youtube.com/watch?v=jsxrHrJD5Yo

USAR DADOS PARA A ESCOLHA DE CELEBRIDADES PODE UM FO
IMPULSIONAR RESULTADOS DE MARCA E CONVERSAO - ~

PERSONA

‘ ¥ : A ILUMEO faz pesquisas proprietarias sobre aimagem de
g‘ ; : celebridades e influenciadores.
\ nacional ’5 z .

Atualmente, tem um banco de dados com a percepgao de milhares
de brasileiros sobre as principais celebridades do Brasil.

- ; -
¢~;:;-  !  ,‘ . ,: ’ ® - B —— Awareness I
) ;:‘ B g Confiango N
\\i\ /"/ Sp Poder Endosso I
& \ aSorte
,, g 8" % DATA ASSET
B Mo e - PROPRIETARIO
Scampoant. ) \engl ik I m‘cﬂzn Py

NA BETANO. “
Q—“‘" mbetm \\\\\sm 5

,,,,,, - Entenda mais sobre a metodologia neste post:
bet D - pttpsi -
~q BETANO =

tps://ilumeo.com.br/marketing/como-decidir-sobre-a-contratacao-
de-celebridades-para-marcas-e-campanhas-publicitarias/



https://ilumeo.com.br/marketing/como-decidir-sobre-a-contratacao-de-celebridades-para-marcas-e-campanhas-publicitarias/
https://ilumeo.com.br/marketing/como-decidir-sobre-a-contratacao-de-celebridades-para-marcas-e-campanhas-publicitarias/
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s
Os 4 niveis para Predicao e Priorizacao
e ciin . === - : Como mensurar o
. otimizacao do ROI de tendéncias com o investimento em OOH

Otimizagao do ROl com com MMM E—— = UMEC Kosmos
Marketing Mix Modeling —

Os & nives de ohmesogae dos

wrvesbmentos em morkeling M

\\_ em—

, ) KOSMOS: PREDICAC E
AR o PRICRIZAGAO DE

e TENDENCIAS COM USO
DA CIENCIA DE DADOS

acesse agora acesse agora

acesse agora

LAl

Como definir um Case de estudos| Data Science e

Critéri alacd parceiro de brand ILUMEO com Fintech R s s vasain Marketing Mix

erios para con ag¢ao . N

de brand fracking tracking Modeling
- Fromework paro evilor Ne A oo adot
T gops ne mensurogdo o - ” o Lo o ob
~ ROlem branding Y 0 W, 82

Como o ILUMEO

impulsionou o
jornada. Veja o framework com os crescimento de
uma das principais
fintechs do Brosil

A
\

acesse agora acesse agora

acesse agora
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senise@ilumeo.com.br
Linkedin: Diego Senise
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